«Diese Halle ist ein Testfall»

Eine Basler Lagerhalle wird zum ersten Ableger des «Plexwerks»

gebildet werden. Es braucht also neue
Formen von Produktion, die sich etwa
des touristischen Potenzials der Schweiz
bedienen oder des grossen Hightech-
Wissens, das hier vorhanden ist. «Plex-
werk» soll Produktionen solcher Art er-
moglichen.
Zum Beispiel im Bahnhof St. Johann.
Die Version in der Lagerhalle im Bahn-
hof St. Johann, die wir vor der diesjahri-
gen Art erdffnen werden, dient als Test-
fall. Dort wollen wir Formen einer 6f-
fentlichen Sofortproduktion erproben
und als Konsumerlebnis inszenieren.
Zum Beispiel mit André Grellingers Mo6-
beln aus Zuckergelée, oder anhand von
Adrian Kellers Aktion «Digital Nonsen-
se» mit subtil veranderten Internetsites
— flickr wird zu stalkr.
Die Erschliessung durch den éffentlichen
Verkehr wére bei diesem Netzwerk jeden-
falls bequem gelést.
Was uns aber noch mehr interessiert, ist
die Tatsache, dass die Bahnhofs-
immobilien auch ein Zeichensystem
darstellen, iiber das sich die SBB lange
definiert haben. Das ist nun ein wenig,
wie wenn man der Kirche den Turm
wegnimmt. Wir nennen die Umnutzung
solcher Ressourcen gesellschaftliches
Recycling — allgemein ein sehr wichtiges
Thema am HyperWerk.
Sie haben mit Hyper- und «Plexwerk» den
Anspruch, das Potenzial gesellschaftlicher
Veréanderungen rechtzeitig zu erkennen.
Nun méchten Sie in Zeiten von zunehmen-
der Globalisierung und Virtualisierung
jemand in einem Bahnhof im Jura rumwer-
ken lassen. Ist das nicht unzeitgeméss?

Neuer Kunstort. Die Lagerhalle des Bahnhofs St. Johann hat ausgediént und wird
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einem neuen Zweck zugefihrt. Foto Bettina Matthiessen
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Ein schweizweiter Design-Technopark
soll es werden, mit vielen Satelliten in
ungenutzten Lagerhallen der SBB: Im
HyperWerk der Fachhochschule Nord-
westschweiz entsteht derzeit das Pro-
jekt «Plexwerk». HyperWerk-Leiter Mi-
scha Schaub erklart, was es mit diesem
Vorhaben auf sich hat.

BaZ: Herr Schaub, was darf man sich unter
dem «Plexwerk» vorstellen?
MISCHA SCHAUB: Initiiert
' wurde dasProjektim Herbst
‘ﬂ‘ 2008 von Hochschulen un-
ter Federfithrung des Hy-
perWerks und dem Institut
fiir Architektur, Holz und
Bau der Berner Fachhoch-
schule. Ziel ist es, eine Vielzahl von leer
stehenden Bahnhofsimmobilien in der
ganzen Schweiz als Schaubiihnen fiir
Designinitiativen und Hightech-Hand-
werk zu nutzen — eine Art dezentrale
Landesausstellung. Auch mit den SBB
arbeiten wir eng zusammen.
Am HyperWerk gibt es einen «Studiengang
fuir Prozessgestaltung» im Bereich «Postin-
dustrial Design». Ist «Plexwerk» ein solcher
Prozess?

Wir mochten ja unseren Studenten bei-
bringen, im richtigen Moment in Alaska
Gold zu suchen. Also Produktionen zu
fahren, bei denen das Zusammenspiel
geeigneter Rahmenbedingungen und
verschiedener Disziplinen — wir haben
vom Ingenieur bis zur Ténzerin Studie-
rende mit ganz unterschiedlichem Hin-
tergrund — zu vibrieren beginnt. Inso-
fern ist «Plexwerk» tatsdchlich ein gutes
Beispiel fiir eine solche Kooperation.
Und weshalb ist dafiir jetzt gerade der rich-
tige Zeitpunkt; weshalb sind Schweizer
Bahnhéfe momentan das sprichwértliche
Gold Alaskas?
Weil fiir sie gerade eine neue Rolle ge-
funden werden muss. Wir haben das
weltweit dichteste Bahnnetz, mit rund
1800 Bahnhofen. Wegen der zuneh-
menden Automatisierung werden aber
davon nur noch etwa sieben intensiv als
Bahnhofsgebdude genutzt. Analog dazu
miissen sich heute auch Gestalter neu
orientieren: Als Industriedesigner kann
man zwar in der Schweiz noch immer
seinen Staubsauger gestalten; die ei-
gentliche Massenproduktion passiert
aber schon langst in Asien, wo in neuen,
leistungsfahigen Designschulen gleich
vor Ort ebenfalls Produktdesigner aus-

Sie unterschitzen die sinnliche Verbin-
dung von live erlebtem Handwerk mit
den Gerlichen und Gerauschen der Pro-
duktion. Nattirlich sind Virtualisie-
rungstendenzen allgegenwartig. Eswird
aber auch Gegensteuer gegeben: Zum
Beispiel haben sich diverse Autofirmen
in letzter Zeit aufwendige Reprasentati-
onsgebdude geleistet; genau um die Pro-
duktion weniger abstrakt zu machen,
um den Kéufer nachvollziehen zu las-
sen, wie sein Wagen entstanden ist.
Auch Globalisierung ist ein unbestreit-
bares Phidnomen, aber auch sie kann
wiederum das Interesse fiir verloren ge-
glaubte Regionalitat schiiren: Der Bahn-
hof ist bei uns dann nicht mehr wie frii-
her das Tor zur Welt, sondern das Tor fiir
die Welt zur Region.

«Plex-» und HyperWerk sollen somit explizit
auch an Handwerk erinnern?

Richtig. Nehmen Sie zum Beispiel den
Zuckerwattemann an der Herbstmesse.
Im Gegensatz zu vielen anderen Pro-
duktionsstitten ist hier der Produzent
noch ein bewunderter Held, kein armer
Kerl an einem Fliessband. Diese Konstel-
lation wollen wir auch im «Plexwerk»
schaffen. Zum Beispiel planen wir fiir
den Herbst eine alternative Herbstmes-
se in der Halle. Mit einer von uns entwi-
ckelten Maschine etwa, die in Minuten-
schnelle Ballone aus Silberfolie in jeder
beliebigen Form herstellen kann.

> www.hyperwerk.ch
> www.plexwerk.net




