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1.0 Einleitung

Schleichend besetzen heute digitale Grossbildschirme das Bild der Stadt. Auf U-Bahnho-
fen, in Telefonzellen und 6ffentlichen Platzen. Zur Fussball-WM fieberten Millionen Men-
schen dank freundlicher Unterstiitzung von unzahligen Sponsoren beim Public Viewing
mit. Die Kommerzialisierung des 6ffentlichen Raumes ist in vollem Gange - und gewinnt
durch die digitalen Méglichkeiten eine neue Dimension. Doch wie fiihlt es sich an, wenn
Plakate lebendig werden? Kann man sich mit ihnen unterhalten? Wird einem schwindelig,
wenn sich alles bewegt? Fihrt ein Spaziergang in naher Zukunft nur noch durch Werbe-
welten? Oder bieten Plakate der Zukunft einfach mehr? Und: Was, wenn sich Plakatbot-
schaften standig aktualisieren und das Plakat Programm macht?

Quo Vadis Plakatwand?

2.0 Eine ganz kurze Geschichte des Plakats

Was bisher geschah.

Am Anfang stand ausnahmsweise nicht das Wort. Die Geschichte der Plakate beginnt als
einfache Markierung von Ortlichkeiten (z.B. Grabstétten) und als Wegweiser. Sie standen
im offentlichen Raum und erflllten dort eine wichtige und ganz praktische Aufgabe. Sie
boten Orientierung und ibernahmen Erinnerungsfunktion. Als Plakate waren sie hingegen
kaum zu erkennen: Ihre Form war von den genormten 18/1 Plakaten unserer Zeit weit
entfernt. Man benutzte Erdhiigel, Baumpflanzungen und Steinhaufen, Felswande, Pfahle
oder Kreuze. Diese Form der Plakate war Aussenstehenden nicht unbedingt verstandlich
und ihre Botschaften losgeldst von ihrer Umgebung nicht decodierbar.

8.2 Dank

Andreas Krach, Philipp Mayer, Prof. Mischa Schaub,

Jan Dusek, Leander Herzog, Alessandro Tellini, Timon Christen, Samuel Frischknecht,
Prof. Cathrine Walthard, SIGDES, SIGTEC, Jung von Matt/Neckar, BigFM2see,

Katrin Scheeff und die Klassenstufe 4 der Riedseeschule Stuttgart/Méhringen,

Prof. Dr. Regine Halter, Wolfgang Strauss,

allen HyperWerkern die polyplasma bespielt haben und werden
und naturlich allen potentiellen adyoutanten.

www.adyou.org

~Advertising, in its non-commercial guise, is a powerful educational tool capable of rea-
ching and motivating large audiences. Advertising justifies its existence when used in the
public interest - it is much too powerful a tool to use solely for commercial purposes."

Attributed to Howard Gossage by David Ogilvy
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2.3 Die dritte Medienrevolution: Aus dem Alphabet wird 0 und 1

Die digitale Medienrevolution ist eng mit der Entwicklung der Computer verbunden. Sie
sind die Trager einer neuen, unleserlichen Geheimschrift: Dem Binarcode. Er wird de-
codiert und mit einem bildgebenden Verfahren (Bildschirm, Drucker) wieder sichtbar
gemacht. Dem Bindrcode ist es egal, ob er nun Zahlen oder Schriftinformationen enthalt.
Es kommt ganz drauf an, wie er von einem Programm interpretiert oder gelesen wird.

Was dieses neue Verfahren zu einer Revolution macht wird aber erst dann in vollem
Ausmass deutlich, wenn man andere technische Entwicklungen mit einbezieht — wie die
Verbreitung von Heimcomputern, die Entstehung und Verbreitung des Internets und die
Digitalisierung vieler anderer Bereiche - vom Taschentelefon lber die Digitalkamera bis
hin zur Kunst. An dieser Stelle sollen nur einige Punkte genannt sein, da sie bei der Be-
trachtung digitaler Plakate eine wichtige Rolle spielen:

> Digitale Medien sind billiger als alle ihre Vorganger. Das betrifft die Produktion,
den Transport und die Vervielfdltigung digitaler Medien. Damit einher geht ein
rasantes Wachstum der Menge an Information. Sie steht Gber das Internet jedem
Nutzer zur Verfiigung.

> Digitale Medien ermdglichen es jedem selbst publizistisch tatig zu werden
(Bildersammlung, Blogs...).

> Digitale Medien vereinfachen das Verknilpfen von Texten durch automatisierte
Hyperlinks. Aus statischen Texten werden so ,Interaktionsflachen®.

Flr Sarinus tun sich ganz neue Mdglichkeiten auf, wie er auf diese jlingste Entwicklung
reagieren sollte, bleibt an dieser Stelle offen. Denn obwohl alle Méglichkeiten da sind sieht
die Realitat der Plakate grosstenteils noch aus wie gestern.

Paul Virilio schrieb visionar:

»,Die Funktion von Marktplatz und Strasse haben jetzt Bildschirme und elektronische An-
zeigen GUbernommen." (10)

Das ist in zunehmendem Masse richtig. Zunehmend sitzen wir vor einem Bildschirm, wenn
wir kommunizieren wollen, einkaufen oder unsere Freizeit verbringen. Virilios Befiirch-
tung: ,So brauchen wir nur noch auf jene ,Suchmaschinen™ warten, die an unserer Stelle
sehen und wahrnehmen®, muss dagegen nicht wahr werden. Er scheint zu resignieren,
bevor die Auseinandersetzung liberhaupt begonnen hat. Und diese Auseinandersetzung
ist in vollem Gang. Initiativen wie AdBusters (USA) oder Mediawatch (UK) fiihren seit Jah-
ren einen Kampf gegen die Ubiquitdt von Werbung. Aussenwerbung ist dabei zumeist im
Zentrum der Kritik — geht es doch hier um die Verteidigung des 6ffentlichen Raumes.

Diese Auseinandersetzung scheint nun auch Deutschland erreicht zu haben:
~Grossflachige Werbebanner sind nicht mehr sicher. Unbekannte entfiihren nachts Mo-
dels und Produkte von den Plakatplanen." titelte der Spiegel online am 11. August diesen
Jahres.

Wieder ist adhoc also just in time.
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Klassiker der Gegenwart und das
Aufkommen der Digitalplakate

iy 1 e

i oo oy o e

adhoc entwickelt mit adyou den
ersten demokratischen Werbeblock
der Welt.

2.5 Status Quo: Plakatwande

Der Klassiker der Aussenwerbung und zugleich das verbreitetste Medium ist das 18/1 Pla-
kat, eine freistehende Wandtafel aus Holz, Aluminium oder Kunststoff. Von vielen anderen
Medien unterscheidet sich die Plakatwand in einem wichtigen Punkt: Ihre Botschaft zirku-
liert nicht im Markt, sondern der Markt zirkuliert um das Plakat herum. Daneben setzen
sich seit Beginn der Moderne beleuchtete Einheiten (Schriftzeichen) in den Stadten durch.
Auch die Kombination dieser beiden Medien ist keine Seltenheit: Beleuchtete Grossflachen
(CityLights). Ein alter Trick, die Aufmerksamkeit auf sich zu ziehen ist Bewegung. Plakat-
anlagen werden deshalb zunehmend mit Wechselsystemen (Prismen oder Rollen) ausge-
stattet — auch, weil sich so mehr Werbeauftritte auf der gleichen Flache verkaufen lassen.

Ferner finden sich schon heute grossflachige LED-Wande, allerdings nur an starkfrequen-
tierten Stellen, da die Investitionskosten noch vergleichsweise hoch sind. Billiger sind da
schon Projektionen an Fassadenwanden - die allerdings nur nachts oder in U-Bahnhofen
und unterirdischen Haltestellen ihre ganze Wirkung entfalten kdénnen.

Digitalplakate sind derzeit hauptsachlich im halbéffentlichen Raum anzutreffen. Auf
Bahnhofen, in Taxis, Flughéfen, Telefonzellen, Toiletten oder an Automaten: Viele dieser
Screens bieten neben einem ,Werbeblock™ meist auch aktuelle Information - zumeist
News, das Wetter und Fussballergebnisse.

Ein schdnes Beispiel fir ein Digitalplakat liefert das US-Mannermagazin Maxim. Zur 100.
Ausgabe nutzten deren Macher auf unkonventionelle Art die digitale Entwicklung. Ihr
Plakat war zwar ein herkdmmlicher Druck - allerdings sehr viel grosser. Die Blattmacher
legten in der Wiiste von Nevada eine 23 mal 33 Meter grosse Abbildung des Covers aus.
Dank geschicktem Marketing und einem attraktiven Covergirl klickten sich in wenigen
Tagen Hunderttausende von Nutzern via Google Earth in die Wiste von Nevada und be-
staunten das Plakat vermeintlich vom Weltall aus in digitalisierter Form.

Das Sendekonzept steht. Die Frage lautet: Wie kann adhoc diesen neuen Sender nutzen,
um weiter in die Zukunft digitaler Screens zu schauen. Oder noch ehrgeiziger: Was kann
adhoc heute leisten, um die Zukunft digitaler Screens mitzugestalten.

adhoc entwickelt mit adyou den ersten demokratischen Werbeblock der Welt. Werbung
von Usern fiir User. Eine Idee die zum Sender passt. Denn er verspricht: Hier machen

die User das Programm. Da ist es nur konsequent zu sagen: Hier machen die User das
Programm - und auch die Werbung. Werbung fiir das, was den Nutzern wichtig ist: Liebe,
Vertrauen, Freiheit. Werbung, die Werbung thematisiert: witzig, ironisch, provokant.
Werbung, die von ganz unterschiedlichen Leuten kommt: von Kindern, Klinstlern oder
Kraftfahrern.

6.2 die adyou Produktion

Die ersten Werbeblocks gestaltet adhoc selbst. Denn user generated content beinhaltet
immer auch die Gefahr der Niveaulosigkeit. Auch wenn adhoc den Usern maximalen Raum
lassen will, macht es doch von Anfang an klar, was die visuelle, inhaltliche und kreative
Messlatte ist.

Fur die Produktion des ersten Werbeblocks kooperierte adhoc mit einer Stuttgarter Grund-
und Hauptschule. Denn im Lehrplan fir das vierte Schuljahr ist dem Thema Werbung ein
eigenes Kapitel gewidmet. adhoc Uberzeugte die beteiligten Lehrer mit der Idee, gemein-
sam mit den Kindern ,echte, Werbung" zu produzieren - und sie spater im ,Fernsehen™ zu
senden.
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Renaissance des Plakats -
Interaktivitat erhoht die
Aufmerksamkeit

Strategien bei unbekannten
Perspektiven

Versuchsreihe polyplasma -
die Digitalplakte im HyperWerk

Die Wechselwirkung von Umgebung, Architektur und Plakat ist zu beachten:
Plakate fordern Raum. Im Idealfall erweitern Plakate ihre unmittelbare Umgebung,
deren starre Form dadurch aufgel6st wird. Das heisst, Plakate verandern den Ort.

Plakate werden meist sehr schnell rezipiert. Nur in Ausnahmefallen wird man sich Zeit
nehmen um ,langer dran zu bleiben®. Plakatbeitrage missen folglich auf kurze Dauer
angelegt werden. Interaktion erscheint als besonders vielversprechender Gestaltungsan-
satz. Schon kleine, auf den Betrachter bezogene Interaktionen erhéhen die Aufmerksam-
keit. Das beste Plakat ist ohne geeigneten Standort nichts. Nicht jedes Plakat ist fiir jeden
Standort geeignet.

Die Studie prophezeit dem Plakat eine Renaissance. Dabei hat aber auch die Kritik an der
Plakatwerbung eine lange Geschichte. Im Zentrum steht der Vorwurf, dass sich Plakatwer-
bung nur sehr selten in den 6ffentlichen Raum integriert, eher den Blick auf ihn versperrt,
sowie die Tatsache, dass man einer Aussenwerbung schutzlos ausgeliefert ist. Wahrend
man in beinahe allen anderen Medien ,,wegzappen" kann besteht bei der Aussenwerbung
quasi ein Konsumzwang. Deshalb haben bereits verschiedenen Stadte und Staaten Aus-
senwerbung ganz verboten (z.B. Maine und Alaska in den USA oder Bergen in Norwegen).
Auch in Zirich gab es eine Birgerpetition mit der Forderung nach einer Halbierung der
Aussenwerbung.

4.0 Die adhoc Strategie

Wahrscheinlich gilt auch fir die Zukunft des Plakats die Binsenweisheit: Es kommt wie
es kommt. adhoc fragt sich deshalb: worauf kommt es dann an? Wie stellt man sich am
besten auf eine ungewisse Perspektive ein?

Vorhandene Prasentationen wurden automatisiert und konnten tagesaktuell editiert wer-
den. Uber einen Visualizer konnten die sonst recht trockenen Daten eines RSS-Feed (B)
anspruchsvoller dargestellt werden.

Fazit: Der Informationsgehalt digitaler Plakate ist flexibel gestaltbar, die Inhalte sind
durch Templatisierung leicht und schnell veréanderbar. Einzelne Plakatflachen kdnnen via
Internet bespielt werden (zentrale Steuerung). Das bedeutet auch ein Ende der Playlist,
denn das Plakat der Zukunft ist eine Website.

5.3 plasmakamin

Das imagindre Bild des rohrenden Hirschens Giber dem offenen Kamin wurde durch einen
dritten Screen ersetzt. Hier gab es unterschiedliche Inhalte zur Auswahl:

Ein Mediacenter, das via Bluetooth mit dem Mobiltelefon erkundet werden konnte. Alle
HyperTV Beitrage standen abrufbar per Knopfdruck zu Verfliigung. Videodokumentationen
von Projekten, die man sich am besten von der benachbarten Sitzgruppe aus mit einem
der Funkkopfhérer ansah. Highlight bildete aber sicherlich die Installation der Special
Interest Group ,Technik®. Sie Uberraschte mit einem animierten, sprechenden Computer.
Dieser meldete sich zu Wort sobald jemand am Screen vorbeiging und hatte fiir jeden
eine Lebensweisheit in urwilichsigem Baslerdeutsch auf Lager.

Fazit: Digitale Plakate bieten durch Schnittstellenerweiterung ein Maximum an Interaktivi-
tat. Ob Steuerung durch Mobiltelefon, Touchscreen oder Spracherkennung - die Moglich-
keiten sind da und warten auf ihre Nutzung.
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Bessere Strategien sind nicht durch
noch mehr Planung und noch bessere
Forschung zu entwickeln

Bei adoc kommt es darauf an,
Relevanz, Gemeinschaft, Nahe, Breite
und Sinn zu erzeugen

Mintzberg reagierte sinngeméss wie folgt: Wenn ich das lese, bekomme ich den Eindruck
man solle sich am besten in seinem Biiro einschliessen und kluge Analysen durchfihren.
Ich habe eher den Eindruck wir sollten unsere Rolls-Royces verkaufen, Jeans anziehen
und durch Iowa kurven. Es ist ndmlich ein entscheidender Unterschied ob man ,zuféllige
Experimente® durchflihrt oder sich der Chance aussetzt, sich vom Markt tiberraschen zu
lassen und von ihm zu lernen - kein Mensch kann namlich wissen worin ein Rohrkrepierer
besteht. (Gottlieb Daimler schatzte den Weltmarkt fiir Automobile auf maximal 100.000
Stick - aus Mangel an verfligbaren Chauffeuren.)

adhoc folgt der Pramisse, dass bessere Strategien nicht durch noch mehr Planung und
noch bessere Forschung zu entwickeln sind. Strategien kdnnen sich von alleine entwi-
ckeln, wenn ein Prozess einfach in Gang gebracht wird, sprich, wenn Manager von Honda
nach Amerika reisen und schauen, was passiert. Und vielleicht ist es sinnvoll, die festen
Zugel der Planung zu lockern, um vom Folgen eines Trends zum Machen eines Trends zu
kommen. Anscheinend haben Trends namlich eine interessante Eigenschaft:

Sie Uberraschen die, die sie machen. Das ist ein Hinweis darauf, Kontrolle und Sicherheit
aufgeben zu missen, um wirklich innovativ sein zu kénnen.

4.1 Die adhoc Grundsdtze

Dennoch, ein paar Grundsatze kdnnen helfen. Die adhoc Strategie in Steno:

Es kommt darauf an, Relevanz zu erzeugen.

Nichts ist von sich aus relevant. Menschen weisen Ereignissen, Meinungen oder Pro-
dukten Relevanz zu. Sie reagieren auf alles, was sie relevant finden: auf ein sich schnell
naherndes Auto, einen plétzlichen Regenguss oder eben auch eine ansprechende Plakat-
wand.

Es kommt darauf an, Gemeinschaft zu erzeugen.

Was das Web2.0 (A) zeigt: Je mehr Menschen mitmachen, desto besser und bunter. Eine
prima Sache: Aus Nichts entsteht flr alle Beteiligten ein Mehrwert. Was das Web2.0 auch
noch zeigt: Menschen tun im neuen Netz genau das, was sie auch sonst am liebsten tun.
Sie kommunizieren - und das macht zusammen einfach mehr Spass (und Sinn): ,Die
menschliche Kommunikation ist ein Kunstgriff, dessen Absicht es ist, uns die brutale Sinn-
losigkeit eines zum Tode verurteilten Lebens vergessen zu lassen." (8)

Es kommt darauf an, Nahe und Breite zu erzeugen.

adhoc ist Fox, nicht Maybach. Bei adhoc soll jeder schnell, einfach und ohne Vorwissen
partizipieren kdnnen. adhoc verwendet bestehende Technik, die jedem zuganglich ist.
Das gilt auch fir das Ergebnis. Breite kann aber durchaus auch im Wortsinn verstanden
werden, ndmlich in dem Sinn, das Spielfeld mdglich gross und offen zu lassen.

Es kommt darauf an, Sinn zu erzeugen.

La technique pour la technique ist hier genauso wenig sinnvoll wie | “art pour | “art.
Es geht darum Technik in neue anschlussfahige, kommunikative Zusammenhéange zu
stellen. Was man natdrlich oft nur schwer voraussagen kann.

,

5.0 Versuchsreihe polyplasma

adhoc wagte sich nicht gleich in den 6ffentlichen Raum, sondern bespielte in der ersten
Versuchsreihe das Institut HyperWerk der Hochschule fiir Gestaltung FHNW.

Mit polyplasma entstanden drei frei editierbare, autarke Mediensysteme. Durch die Wahl
der Standorte war es moglich den Einsatz, der Screens in vollig unterschiedlichen Nut-
zungssituationen zu testen.





